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Wie funktioniert Augmented Reality
mit der neuen Messerli-App?

Laden Sie zuerst die neuste Version der
Messerli-App auf Threm Smartphone oder
Tablet herunter. Je nach Betriebssystem
finden Sie sie im Apple App Store oder im
Google Play Store. Nachdem Sie die App
installiert und gestartet haben, halten Sie
Thr mobiles Gerit tiber die Bilder, die mit
einem me-Symbol versehen sind. Sobald
die App das Bild gescannt und erkannt
hat, kénnen Sie die jeweiligen Inhalte mit
den virtuellen Schaltflichen starten.
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How does augmented reality work
with the new Messerli app?

Download the latest version of the
Messerli app to your smartphone or tablet.
Depending on the operating system it can
be found in the Apple App Store or Google
Play Store. After installation, simply hold
your mobile device over the images
marked with me. Once the Messerli app
recognises the image, you can launch the
contents via the virtual buttons.

‘. Available on the Suchen Sie in lhrem
App Store Store unter «messerli 3D».

Search for «messerli 3D»
in your respective store.
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Psychogramm eines Erfolgstrios

Greifbares statt Virtuelles macht den Anfang im Designprozess des Ateliers Oi. scccsccsssscccccsscssscsscssssscce
Mit ihren weltweit gefragten Kreationen beweisen die unkonventionellen Denk- und Handarbeiter, cecccecccscsese

dass es auch anders geht. cececcccccccccccccccccccccccccccccccccssccscccccccccccccscsssccccccccccccccsssssccscccccccccccsssss

Die Griinder des Ateliers Oi: Armand Louis, Aurel Aebi und Patrick Reymond (v.)

Seit einem Vierteljahrhundert ist das Atelier Oi in La Neuveville,
dem kleinen Stddtchen am Bielersee, fir ganz grosse Brands die
Adresse fur nachhaltiges Design in Schweizer Qualitit. Das Atelier
beherrscht Designdisziplinen von einer beeindruckenden Band-
breite. Diese reicht von der Parfumflasche tiber Mobel, Shopdesign
und Messestinde bis zu ganzen Hiusern und Schiffen. Dass die
Unternehmer, die urspriinglich als Trio - oder russisch Troika,
woraus sich der Firmenname Oi ableitet — an den Start gegangen
sind, national wie international ganz an der Spitze mitlaufen, ist
ihrer unkonventionellen Arbeitsweise zuzuschreiben. Erklirun-
gen fur die aussergewohnlich erfolgreiche Gangart dieses Gespanns
liefert uns in einem Gesprich Aurel Aebi, einer der drei Mitbegriinder
des inzwischen tiber 30 Mitarbeitende zdhlenden Ateliers Oi.

Bereits nach wenigen Minuten wird klar: Hier spricht ein Vollblut-
Kreativer, doch nicht nur fiir sich, sondern fiir sein ganzes Team. Auf
lockere Weise in Wir-Form malt er die Informationen in verbalen
Bildern. Wie in einem Orchester funktioniere die Zusammenarbeit
im Atelier Oi, in dem seit seiner Griindung 1991 Aurel Aebi, Armand
Louis und Patrick Reymond gemeinsam «musizieren».

Jeder bringt sich ein, spielt mal die erste Geige, nimmt sich aber auch
immer wieder zurtick, um den anderen Platz zu geben, damit diese auch
solieren konnen. Jeder Einzelne prigt und triigt das Stiick massgeblich,
doch der Schlussapplaus gilt dem kollektiven Zusammenspiel.

Mehrwert durch Teilen

«Eine Idee ist das Einzige, das sich durch Teilen vermehrt.» Mit
diesem einen Satz von Aurel Aebi ist eigentlich schon alles dartiber
gesagt, wie das Atelier Oi funktioniert. Keiner verwendet einen
Wissensvorsprung dazu, um vor den anderen besser dazustehen,
sondern um die Idee gemeinsam mit ihnen wachsen zu lassen.
Denn Wissen, da sind sich die Griinder einig, mtindet ohne neue
Einfliisse in Standardlosungen, die zwar funktionieren, aber nicht
zu den angestrebten Fortschritten fithren. «Das Wissen allein inte-
ressiert uns nicht, sondern das, was davon aus dem Kopf tiber das
Herz in die Hande geht.» Und dazu braucht die Troika konstant
frische Einfliisse, um ihre Ideen weiterentwickeln zu konnen.
Wohl sehen sich die drei Griinder, die bei jedem Projekt gemein-
sam an den Start gehen, als dessen treibende Kraft, doch glauben
sie nicht daran, dass sie, gleich wie der Cognac, mit dem Alter auch
automatisch besser werden. So wird das im Dreiergespann erson-
nene Ideenkonzentrat nach der Startsitzung an ein passgenau
formiertes Team zur Weiterentwicklung tibergeben. Diesem steht
je nach Thema ein dafiir ausgewihlter Projektleiter mit dem richti-
gen Beruf und, je nach Zeitgeist des bestellten Endprodukts, auch
mit dem richtigen Jahrgang vor. Dies muss nicht zwingend ein
Architekt sein. Je nach Projektziel kann das ebenso ein Grafiker,
ein Szenograf oder ein Designer itbernehmen. Personenkult oder
Hierarchiedenken findet in La Neuveville keinen Nihrboden.

Sammler, Kdoche und Arbeiter

Designprozesse starten nicht am Computer, sondern im Keller.
Denn bei Oi wird nicht, wie andernorts tiblich, zuerst gezeichnet,
sondern im eigenen Prototypenatelier gestdbert. Mit mittlerweile
rund 20000 Materialien lagern dort die tiber die Jahre gesammel-
ten Zutaten, aus denen die Kreationen entstehen. Wie Koche beur-
teilen die drei Kreativen diese, wigen Kombinationen ab und
wihlen diejenigen, mit denen sie den beabsichtigten Geschmack



erzielen kénnen. Noch vollig frei von Vorstellungen, wie das End-
produkt auszusehen hat, wird gemeinsam betastet, gedreht und
gewendet, gebogen, gefaltet, gespannt oder gerollt. «Wir denken
mit den Hinden und finden im Dialog mit dem Material die
Losung. Denn jedes Material hat seine eigenen Moglichkeiten und
Grenzen. Das Endprodukt muss wortwortlich begriffen werden,
erst dann macht der Schritt in die Umsetzung Sinn», lautet deshalb
die dafiir einleuchtende Begriindung von Aurel Aebi.

Dass diese Vorgehensweise nicht nur Sinn macht, sondern Werke
schafft, die auch renommierte und extrem anspruchsvolle Kunden
iberzeugen, beweist die Referenzliste. Diese liest sich heute wie das
Who's Who der ganz grossen Marken unserer Zeit. Doch wie findet
man zu derart tiberzeugenden Ideen und Designs? Genau diese Fra-
ge stellten sich auch die drei kreativen Schweizer am Anfang ihrer
Karriere. Aus diesem Grund haben sie bewusst Stardesigner ken-
nengelernt, um zu erfahren, ob diese wirklich so anders sind als sie
selbst. Bei nidherer Bekanntschaft hat sich — auch zu ihrer Beruhi-
gung — deren Status entmystifiziert und dem Trio wurde klar, dass
auch bei den Buiros der damals tonangebenden Designfirmen weder
deren Meister noch dessen Ideen einfach vom Himmel fallen. «Hin-
ter unserem Erfolg steckt keine Zauberei, sondern viel Zeit und
Arbeit. Wie Kinder haben wir klein angefangen, wir sind wie Babys
mit leerem Bauch auf die Welt gekommen. Und wie solche haben
wir begonnen zu essen und sind dadurch gewachsen.»

Arbeitsprozess Hangematte, Louis-Vuitton-Kollektion «Objets du Voyage»

Ohne Herkunft keine Zukunft

Sie wiirden keine neuen Materialien erfinden, meint Aurel Aebi,
sondern das machen, was andere Generationen vor ihnen schon
gemacht haben. Neues entstehe, weil sie daftir die Intelligenz des
Materials und die heute zur Verfiigung stehenden Moglichkeiten
der Technik einsetzen. «Denn», sinniert Aurel Aebi weiter, «was
ist schon meu>? Alles hat es in irgendeiner Form bereits schon einmal
gegeben.» Neu oder besser gesagt ziemlich einzigartig ist die
Herangehensweise des Atelier-Teams. Die Auseinandersetzung mit
den Materialien, die keinem zuvor ausgearbeiteten Design folgen
muss, miindet in unkonventionelle und daher tiberraschend neuartige
Interpretationen. Doch nicht immer suchen die Auftraggeber bei
Oi die Revolution ihrer Marke. Manchmal ist eine Evolution
gefragt, um eine ehemals spannende, zwischenzeitlich jedoch
schwunglos gewordene Geschichte, die ihrem Ende nahe scheint,
weiterschreiben zu konnen. Mit verbleibenden Werten weiterzu-
fahren und doch geniigend Innovation einzuflechten, um nicht nur
Marken-Make-up zu betreiben, ist auch fiir die Kreativen des
Ateliers Oi eine grosse Herausforderung. An diese machen sie sich
jedoch mit der gewohnt unverbauten Sichtweise an die Arbeit, die
Aurel Aebi wiederum in ein Bild zu packen vermag;: «Ein vermeint-
lich nahendes Ende ist nicht immer als finaler Schlusspunkt anzu-
sehen, sondern eher wie das Ende der Raupe, das ja den Anfang des
Schmetterlings bildet.»
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Regisseure des Zufalls

Ganz im Gegensatz zu den Produkten vieler Kreativschmieden ist
in den Werken von Oi bewusst keine typische oder gar wiederer-
kennbare Designsprache zu erkennen. «Wir machen nichts dmmer
so>, denn jedes Projekt ist individuell und steht in unseren Augen
fir sich allein.» Die Erkennungsmelodie des Ateliers Oi liegt in der
Unvorhersehbarkeit und im Durchbrechen von Normen. Die drei
Kreativen lassen den Ideenprozess einfach «passieren» und tiber-
nehmen bei dem, was ihnen daraus zuféllt, den Dirigentenstab. So
entstehen ihre Designs aus einem konklusiven Verhalten, bei dem
sie mit Fokus auf den angestrebten Zweck reagieren und gleichzeitig
eine dsthetische und nachhaltige Losung suchen. Dieses Spiel mit
dem Zufall, folgert Aurel Aebi, sei wohl auch der Grund, weshalb sie
oft mit der Kreation von ihnen bislang unvertrauten Dingen beauf-
tragt wirden, gerade weil sie solche noch nie kreiert hitten.

Nachhaltig besser

Wie aber vertrigt sich ihr Anspruch auf Nachhaltigkeit in Bezug
auf die Gestaltung temporirer Bauten? Mit dem Messestand fiir
Victorinox, der sich in der Zusammenarbeit des Ateliers Oi mit der
Andreas Messerli AG materialisiert hat, war ein Bau entstanden,
der an der Baselworld nur fiir wenige Tage Bestand haben musste.
Doch mit der Abkehr von der Wegwerfmentalitit und der Hin-
wendung zur bewussten Konzeption von Messestinden fiir
Mehrfacheinsitze ist die Nachhaltigkeit heute zu einer Grundvor-
aussetzung des Standdesigns und darum auch fir das Atelier zur
spannenden Herausforderung geworden. Der Anspruch, einen
Stand mehrmals auf- und abbauen, ihn transportieren, zwischen-
lagern und dann in perfektem Zustand wieder einsetzen zu kon-
nen, hat dazu gefithrt, dass extrem sorgfiltig geplant, konzipiert
und ausgefithrt werden muss. Die Behauptung, dass es im Ver-
gleich dazu viel einfacher sei, ein Haus fiir die Ewigkeit zu bauen,
kommt bei Aurel Aebi aus glaubwiirdigem Mund. Der Architekt,
der beide Disziplinen beherrscht, sicht genau darin die hohe Kunst
des temporiren Bauens. In Wirklichkeit ist Standarchitektur, die
von anderen Architekten gerne mit Beckenrandschwimmen vergli-
chen wird, eine weit komplexere Aufgabe. Aufgrund der heute, aus
okologischen wie dkonomischen Griinden, geforderten mehrfa-
chen Wiederverwendbarkeit ist nicht das einmalige Zusammen-
zementieren von Steinen gefragt. Vielmehr muss jedes Detail als
saubere mechanische Verbindung geplant werden, die mehrfach
montiert und demontiert werden kann. Dass sich besonders
Schweizer Designer und Messebaufirmen im heutigen Standbau
auf hochstem Niveau eine besonders gute Reputation erarbeitet
und von den Holzhackermethoden anderer abgehoben haben, liegt
wohl daran, dass es den Eidgenossen nicht nur um den dusseren
Schein, sondern auch um die Schénheit im Kern geht.

atelier-oi.ch
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